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Introdução

Se você está entrando no marketing da Internet, é certo que você deve encontrar maneiras diferentes de atrair tráfego para seus negócios sempre que fizer alguma pesquisa.

Lembre-se de que a força não está nos números aqui, mas na qualidade de sua abordagem em relação à geração de tráfego.

Então, quais são as melhores maneiras de atrair tráfego para seu site?

Pegue uma caneca de café, sente-se em sua aconchegante cadeira de computador e continue lendo. Apresentamos aqui as 20 melhores maneiras que os profissionais de marketing usam para geração de tráfego.

Recomendamos que você imprima este eBook para usá-lo melhor!

Método de ondas de maré de tráfego # 1 
Serviços Pay Per Click

Pay per click ou PPC é um modelo no qual você paga aos anunciantes de acordo com o número de cliques que eles podem gerar para o seu site. O conceito é muito simples. Você usa o Google AdWords (http://adwords.google.com.br/) ou outro software PPC e torne-se um membro. Em seguida, você envia seu URL para eles que deseja promover. O serviço PPC encontrará outros proprietários de sites na Internet interessados ​​em promover o URL do site. Estes são seus afiliados. Eles colocarão seu URL nos sites deles na forma de um anúncio e sempre que alguém clicar neles, você os pagará.

Existem outros métodos para pagar; O PPC não é o único. Muitos serviços também fornecem um modelo de Pay Per Sale (PPS), em que você paga apenas quando uma venda é realizada. Há também um modelo de pagamento por lead (PPL) em que você paga quando o visitante executa alguma ação específica, como fornecer seu ID de email, que se torna um lead.

Se você ainda não experimentou o PPC, certamente está perdendo o método número 1 de geração de tráfego que todo profissional de marketing na Internet está usando. Não é muito difícil entrar nesse meio de promoção - você deve começar a pesquisar sobre ele imediatamente.

A seguir, é apresentada uma lista de outros aplicativos de software PPC que você pode usar em vez do Google AdWords.

Yahoo! Otimização de campanha (http://searchmarketing.yahoo.com/)

MSN AdCenter (http://adcenter.microsoft.com/)

Omniture (http://www.omniture.com/)

Alcance do Apex (http://www.apexreach.com/)

Pesquisa Atlas (http://www.atlassolutions.com/services_search.aspx/)

KeywordMax (http://www.keywordmax.com/)

SearchRev (http://www.searchrev.com/)

SearchFeed (http://www.searchfeed.com/)

SearchIgnite (http://about.searchignite.com/) 

  
Método de ondas de maré de tráfego # 2 
SEO
A otimização de mecanismos de busca, abreviada como SEO, é uma palavra da moda no mundo do marketing na Internet há vários anos. Basicamente, significa tornar um site melhor pesquisável pelos mecanismos de pesquisa. Os profissionais de marketing que desejam otimizar seus sites trabalham com um dos três principais mecanismos de pesquisa - Google, Yahoo! Ou MSN - porque todos esses três têm parâmetros diferentes para organizar seus links.

Dessa forma, o Google é o mais popular e a maioria dos profissionais de marketing deseja que sua classificação - chamada como PageRank na linguagem do Google - melhore. Como o Google é um mecanismo de pesquisa baseado em contexto (o que significa que ele classifica sites com conteúdo mais alto que outros), os profissionais de marketing usam os seguintes métodos para melhorar seu PageRank no Google: -

· Eles pesquisam palavras-chave e as usam em seu conteúdo. O Google classifica os sites com base no número de palavras-chave atualmente populares que ele contém.

· Além da otimização de palavras-chave, o conteúdo geral também é importante. É necessário que pelo menos um conteúdo de 250 palavras em uma página da Web seja considerado pelo Google.

· O conteúdo também precisa ser atualizado regularmente. O Google está procurando conteúdo que agregue valor ao leitor. O conteúdo que muda constantemente é considerado como conteúdo dinâmico que o visitante gostaria.

Falando em um sentido mais amplo, todos os métodos de geração de tráfego são métodos de SEO. Há uma razão por trás disso. Mecanismos de busca como o Google acompanham a popularidade dos sites. Segundo eles, se um site é visitado mais, ele contém um bom valor. Portanto, os sites que geram tráfego acabam automaticamente com melhores apostas nos mecanismos de busca.

Aprenderemos muito mais métodos de SEO no decorrer deste eBook.
  
Método de ondas de maré de tráfego # 3 
Blogs e postagem em fóruns
Você certamente sabe o que são blogs e fóruns. Embora os blogs e os fóruns sejam diferentes, há uma coisa comum entre eles. Ambos permitem que os visitantes publiquem comentários sobre eles. Essa é a razão pela qual eles se tornam ferramentas interativas para os profissionais de marketing de hoje.

Sabe-se que muitos profissionais de marketing criam seus próprios blogs e publicam um post sobre seu setor ou até sobre seu próprio produto. Em seguida, eles colocam o link do site de negócios no post ou abaixo dele (abaixo, é considerado mais digno). Os visitantes leem o post e provavelmente podem acessar o link mencionado. Assim, o blog é um bom método de geração de tráfego.

Agora, não é necessário que você tenha seu próprio blog para comercializá-las. (Aliás, se você deseja criar seu próprio blog, software como o Blogger, disponível emhttp://www.blogger.com/e Wordpress, disponível em http://www.wordpress.com/você pode até mesmo visitar blogs e fóruns de outras pessoas que estão ativas na Internet e fazer seus comentários. Mesmo estes têm o mesmo resultado; você recebe pessoas através do link promovido.

Os fóruns seguem um princípio semelhante, mas aqui você deve seguir os tópicos. Confira os Fóruns do Digital Point (http://forums.digitalpoint.com/) para ver como o sistema funciona. Aqui você pode iniciar um thread. Os fóruns têm uma abordagem melhor do que os blogs, porque aqui você encontrará apenas pessoas muito sérias no setor. Assim, os blogs e os fóruns podem melhorar a quantidade de tráfego que seu site está recebendo, se você os fizer corretamente.
  
Método de ondas de maré de tráfego # 4 
Submissões de artigos
O envio de artigos para geração de tráfego é um método que existe desde o início do conceito de marketing na Internet e continua sendo ótimo. O fato de sites como o Google classificarem melhor os sites ricos em conteúdo é o que consolida sua posição. A submissão de artigos é definitivamente um dos melhores métodos de SEO disponíveis nos tempos de hoje.

O conceito é simples - você escreve um artigo rico em palavras-chave e o envia em vários diretórios do artigo. Você recebe uma caixa de biografia na parte inferior do artigo, onde pode colocar o nome do seu e da sua empresa, com o link do site que você deseja promover. Você também pode colocar uma breve descrição sobre você nesta caixa.

Quando uma pessoa se depara com seu site - cujas chances são altas porque você otimizará o seu artigo com palavras-chave - é provável que ele goste do seu artigo e clique no link para obter mais informações. É assim que você obtém seu tráfego através do marketing de artigos.

Os comerciantes usam vários diretórios do artigo, a maioria dos quais são gratuitos. A seguir está uma lista de alguns diretórios de marketing de artigos muito bons: -

Artigos do Ezine (http://www.ezinearticles.com/)

iSnare (http://www.isnare.com/)

Ir artigos (http://www.goarticles.com/)

Artigos Base (http://www.articlesbase.com/)

Artigo Cidade (http://www.articlecity.com/)

Article Alley (http://www.articlealley.com/)

Buzzle (http://www.buzzle.com/)

Por dizer bom, queremos dizer diretórios de artigos que são bem classificados pelos mecanismos de pesquisa. Você pode até enviar o mesmo artigo em vários desses diretórios, o que muitos profissionais de marketing fazem. No entanto, você deve manter o mesmo nome de autor, ou isso pode ser considerado plágio. A melhor maneira, é claro, é fazer uma pequena variação nos artigos ao enviar para cada diretório, para que pareça diferente. Você pode até fazer isso com um software conhecido como software de rotação de conteúdo. Este software pode produzir variações de um artigo para que não sejam violadas pelos mecanismos de pesquisa por duplicação. No entanto, como a qualidade dos artigos girados não é boa, será necessário fazer uma edição manual depois que eles forem girados.

A seguir, estão dois aplicativos de software de rotação de conteúdo populares usados ​​por alguns profissionais de marketing na Internet:

Girador de conteúdo (http://www.contentspinner.com/)

Spooler de conteúdo (http://www.contentspooler.com/)

  
Método das ondas de maré de tráfego # 5 
Programas de Troca de Tráfego
Os programas de troca de tráfego são locais onde você pode enviar o link do seu site. Este é um local de associação. Todos os membros enviarão seus próprios links. A idéia é reunir-se e promover os links um do outro como se fosse um programa gigante de afiliados, onde cada proprietário de site é afiliado do outro.

O benefício direto é que há todo um exército de pessoas promovendo seu site e não apenas você, o que significa que você recebe publicidade estupenda. O link do seu site aumenta vários pontos no ranking dos mecanismos de busca e no Alexa devido à grande publicidade que isso gera. Em outras palavras, você recebe uma quantidade impressionante de tráfego.

Existem programas de troca de tráfego gratuitos, nos quais você pode enviar o link do seu site gratuitamente, apenas em troca da promoção de outros links. No entanto, há outro modo em funcionamento aqui também. Você pode clicar nos links de outros sites, tornando-se tráfego para eles, o que lhe dá pontos. Quando você obtém um número específico de pontos, também pode enviar o link do seu site.

Você pode perguntar como isso é benéfico para os remetentes do site, pois você clicou nos links sem intenção de comprar nada. Na verdade, ainda funciona, porque você está trafegando no site. Isso faz com que o mecanismo de pesquisa pense que o site é popular e confere ao site uma classificação melhor. Seus cliques levaram o site a uma posição mais alta nos resultados do mecanismo de pesquisa.

A seguir estão alguns sites populares de troca de tráfego: -

Tráfego G (http://www.trafficg.com/)

Web Traffic Genie (http://www.webtrafficgenie.com/)

Easy Hits 4 U (http://www.easyhits4u.com/)

Clique emhttp://www.clickthru.com/)

Enxame de Trânsito (http://www.trafficswarm.com/)

Referência de link (http://www.linkreferral.com/)

  
Método de ondas de maré de tráfego # 6 
Envio de Diretório
A submissão de diretórios é outro método de SEO que promete um bom tráfego. É muito semelhante aos programas de troca de tráfego mencionados anteriormente e, de fato, a maioria dos profissionais de marketing considera exatamente o mesmo. Mas existem diferenças aqui nas quais os profissionais de marketing podem enviar seus sites. Os links do site não são aceitos aleatoriamente pelos diretórios, mas eles precisam cumprir determinadas qualificações, que podem estar seguindo um nicho específico. Os sites são classificados pelo diretório com base no valor que eles podem fornecer a um visitante em potencial.

O resto do conceito é o mesmo. À medida que mais e mais pessoas acessam esses links, o site começa a se classificar melhor. Dizemos que o site melhora o mecanismo de pesquisa otimizado. Portanto, este é um método que você não deve evitar para gerar tráfego.

A tarefa que leva mais tempo aqui é a própria submissão. Embora existam serviços de envio automático disponíveis, a maioria dos profissionais de marketing ainda usa a rota de envio manual, porque isso significa qualidade. Os freelancers são empregados na maioria das vezes para realizar esses envios, para que os profissionais de marketing possam se concentrar em outras tarefas mais importantes.

Existem dois tipos principais de serviços de envio de diretório fornecidos. Uma delas é específica aos tipos de palavras-chave usadas. A otimização de palavras-chave se torna importante para que o link do site seja aceito pelo diretório. O outro método é um envio normal de diretório. Aqui são fornecidos links para que os sites possam ser visitados. Ambos os tipos de diretórios são muito populares entre os profissionais de marketing na Internet.

A seguir, alguns serviços de envio de diretório que você pode usar: -

Melhores diretórios da Web (http://www.best-web-directories.com/)

AboutUs.org (http://www.aboutus.org/)

Yahoo! Diretório (http://dir.yahoo.com/)

A seguir estão alguns diretórios de nicho especiais: -

Para o nicho de negócios - Business.com (http://www.business.com/)

Para o nicho da biografia - Biographicon (http://www.biographicon.com/)

  
Método de ondas de maré de tráfego # 7 
Programas de troca de links
Os programas de troca de links são exatamente o que seus nomes indicam. Os proprietários de sites promovem os links uns dos outros em seus sites. São semelhantes aos programas de troca de tráfego, pois muitas pessoas se reúnem para promover os negócios umas das outras. Mas a diferença está na maneira como essa promoção é feita. Nos programas de troca de tráfego, a promoção do link é feita em um diretório de site separado. No entanto, nos programas de troca de links, a promoção é feita nos sites dos próprios participantes.

A troca de links é feita através de texto e banners. As pessoas que desejam promover seus sites disponibilizam seus links na forma de códigos ou banners HTML. Estes são então escolhidos por outros webmasters e promovidos em seus próprios sites.

A principal intenção é, obviamente, obter o máximo de visibilidade possível. Quando mais pessoas começam a clicar nos anúncios, o SEO do link aumenta automaticamente e ainda mais pessoas entram. Como muitos outros métodos de SEO, a implementação de um programa de troca de links adequado ajuda você a obter mais olhos no seu site.

Mas há um lado que não é necessário para a troca de links em que você precisa pensar. Você precisa promover o link do seu site apenas em sites com popularidade igual ou superior à sua. Submeter-se a um site de classificação baixa não fará nada ao seu PageRank. Da mesma forma, você não deve aceitar sites com status muito baixo que o seu. Isso afetará negativamente o seu próprio PageRank.

Você também pode obter sites gratuitos para envio de links. Para isso, você precisará entrar em contato diretamente com o proprietário do site. Use um serviço como o WhoIS para saber quem é o proprietário de um site específico e o contato de e-mail deles para que você possa se comunicar diretamente com eles. Você pode encontrar detalhes sobre qualquer webmaster de qualquer site usando o WhoIS, que você pode obter emhttp://ping.eu.

A troca de links é um método muito bom de atrair tráfego para seu site; no entanto, se você estiver procurando por tráfego direcionado - ou seja, tráfego que realmente esteja interessado em comprar seus produtos - precisará procurar mais e usar outros métodos em conjunto com isso.

  
Método de Troca de Tráfego # 8 
Marketing de email
O email marketing é baseado na geração de leads. Leads são pessoas que realizaram alguma atividade em seu site ou em um site afiliado - como baixar um e-book ou adicionar-se a uma lista de inscrição ou assinar um boletim informativo etc. - e forneceram seu ID de e-mail no processo. O ID do email é chamado como líder. A coleção de todas essas pessoas é conhecida como lista.

O processo real de email marketing envolve o envio de conteúdo informativo por email para essas pessoas da sua lista. Os e-mails devem ser ricos em conteúdo, fornecendo-lhes algo de valor e incentivando-os muito sutilmente a executar outras ações, como visitar o site para obter uma oferta ou um brinde. Embora a intenção final seja vender o produto, isso não é feito de forma flagrante no email marketing.

O email marketing traz um fluxo menor de tráfego do que outros métodos geram. Apesar disso, os profissionais de marketing usam esse método com destaque. A principal razão para isso reside no fato de que o baixo tráfego trazido por esse método é todo tráfego direcionado. As pessoas que optaram por fazer parte da sua lista são as que estão interessadas na sua lista. É muito fácil fazer com que eles se convertam. Esse é o método ao qual eles se referem quando dizem: “Faça com que os clientes venham até você; não vá a eles você mesmo. ”

Mas, o sucesso desse método está no seu email. Você deve cuidar de fornecer algo de imenso valor que essas pessoas possam usar. Podem ser: -

· Algumas notícias mais recentes sobre a indústria

· Uma maneira mais fácil de fazer coisas comuns relacionadas ao nicho

· Um conjunto de dicas, indicadores ou diretrizes

· Um guia breve, mas eficaz

· Instruções para obter brindes e ofertas com desconto dentro do nicho

· Histórias de sucesso de outras pessoas

· Material motivacional
… e assim por diante. As pessoas estão procurando essas informações na Internet de qualquer maneira. Quando você envia isso diretamente para eles na caixa de entrada, sua credibilidade aumenta. Não apenas você obtém tráfego, mas também tráfego e conversões repetidas.

  
Método de Troca de Tráfego # 9 
Sites de redes sociais
As redes sociais tornaram-se imensamente populares nos tempos de hoje. Todos, desde adolescentes de rosto sardento a octogenários, estão usando esses sites e, de fato, estão gastando muito tempo com eles. Como profissional de marketing, você simplesmente não pode evitar o potencial desses sites para tornar seu site altamente trafegado.

Uma das razões pelas quais as redes sociais funcionam como um método de geração de tráfego é que você pode encontrar pessoas com vários interesses aqui, e a maioria delas torna seus interesses conhecidos por meio de seus perfis. Muitos sites de redes sociais são pesquisáveis ​​por meio de metatags, que nada mais são do que palavras-chave especializadas. Portanto, se você tem um negócio de vender um produto de jardinagem, você pode facilmente colocar 'jardinagem' na barra de pesquisa de um site de rede social e muito em breve uma lista de todas as pessoas que listaram a jardinagem como hobby em seus perfis públicos. mostrar-se. Em seguida, você pode enviar um e-mail em massa para todas essas pessoas que falam sobre o seu produto e pode até fornecer um link comercial para elas.

Você percebe o que está acontecendo aqui? Você está fazendo marketing diretamente para pessoas interessadas em jardinagem, o que aumenta sua variedade de taxas de conversão de tráfego.

A melhor coisa sobre as redes sociais é que você não precisa ir a lugar algum para criar sua lista. Você o tem no site. No entanto, isso também traz concorrência. Mas, se o seu produto apresentar boa qualidade e as pessoas ficarem impressionadas com o conteúdo que você fornece, você se destacará eventualmente.

O marketing social é um método rápido - quase instantâneo - de obter tráfego. As pessoas geralmente monitoram constantemente seus perfis de redes sociais. Assim que receberem a confirmação por e-mail, eles desejarão visitar o site e conferir. Este é o seu momento de 'fazer ou quebrar'. Você precisa garantir que seus e-mails estejam corretos.

A seguir, estão três dos sites de redes sociais mais populares que os profissionais de marketing da Internet usam. Você já possui perfis?

Facebook (http://www.facebook.com/)

Meu espaço (http://www.myspace.com/) 

Twitter (http://www.twitter.com/)

Este não é o fim. Existem vários nichos aqui, como sites de compartilhamento de vídeo, sites de compartilhamento de fotos e vários outros que pertencem a um nicho especial de serviços. Falaremos sobre eles mais adiante neste e-book.

  
Método de ondas de maré de tráfego # 10
Compartilhamento de vídeo
O compartilhamento de vídeo se tornou um método muito formidável de geração de tráfego, especialmente após a popularidade inacreditável do YouTube. (http://www.youtube.com/) Hoje, existem vários outros aspirantes a modelo no YouTube, mas para um profissional de marketing, o compartilhamento de vídeo se tornou sinônimo de marketing no YouTube.

O conceito é simples novamente. Você faz um vídeo interessante sobre algum aspecto interessante sobre o seu produto e depois o publica no YouTube. Com milhões de espectadores por mês, você pode ter certeza de que seu vídeo será assistido várias vezes. Se o seu vídeo for bom, você poderá atrair os visitantes diretamente para o seu site.

O YouTube foi criado para profissionais de marketing. Ele possui um recurso exclusivo no qual você pode inserir um link de site no próprio vídeo e torná-lo clicável. Como o visualizador não precisa se preocupar em ver e digitar o endereço de e-mail, você pode garantir mais visitantes. Além disso, você pode melhorar as perspectivas do seu vídeo por meio de conteúdo. O YouTube permite descrições de metatags, o que significa ótimo SEO e também possui conteúdo como manchetes, que novamente você pode usar para SEO. Você também deve observar que o YouTube é uma subsidiária do Google e, portanto, usa o incrível mecanismo de pesquisa do Google.

Outra coisa que você deve observar é que o YouTube também é um site de rede social. Você pode criar sua conta lá e comentar vídeos e outras coisas. Isso significa que as pessoas começam a falar sobre o seu vídeo e o produto mostrado nele. Isso leva a outro aspecto impressionante da geração de tráfego, conhecido como marketing viral.

  
Método de ondas de maré de tráfego # 11
Podcasting
Apesar do fato de que o podcasting já existe há algum tempo, poucos profissionais de marketing ainda o estão usando. Por esse motivo, ainda existe o fator de novidade associado a ele, o que realmente funciona a seu favor. Essa ainda é uma tecnologia da nova era que pode trazer muito tráfego direcionado à sua porta, se você permitir que eles entrem. Aqui está uma breve descrição de como o podcasting funciona.

Basicamente, o podcasting é como ter um canal de rádio próprio na Internet. Você não precisa se submeter a nenhuma regra e regulamento porque nenhum se aplica. Você simplesmente tem o seu conteúdo de áudio que está transmitindo para muitas pessoas na Internet. Essas pessoas são o seu público. Eles, de fato, pediram para serem comercializados. Eles querem saber sobre seus produtos. Quando você faz um podcast para eles, há uma chance muito alta de que essas pessoas se convertam em seus visitantes.

Então, por que essas pessoas fazem tráfego intenso para você? A razão por trás disso é que o podcasting funciona apenas para pessoas que se inscreveram nos seus feeds RSS. Quando você coloca um segmento de áudio, esses arquivos são baixados automaticamente para os dispositivos de áudio das pessoas que se inscreveram nos feeds.

Você precisa de um software especial para criar um podcast. Este software é simplesmente conhecido como software de podcasting ou um misturador de podcasting. Basicamente, é uma ferramenta que converte um arquivo de áudio em um arquivo em um arquivo digital que pode ser baixado pela Internet. A seguir, é apresentada uma lista dos dois softwares de podcast mais populares: -

Feed para todos (http://www.feedforall.com/)

Podcast Studio (http://thepodcaststudio.com/)

O uso de podcasting o diferencia da geração usual de profissionais de marketing na Internet. Este é certamente um método que você precisa considerar seriamente para melhorar suas perspectivas.

  
Método de ondas de maré de tráfego # 12
Marketing viral
O marketing viral não é apenas um conceito baseado na Internet; também se aplica ao mundo real. Fundamentalmente, o marketing viral acontece quando alguém que usou um produto fala favoravelmente sobre ele a outra pessoa. Se você assiste a um filme e o recomenda a um amigo, está comercializando o filme de forma viral. Na Internet, se você postar um comentário favorável sobre um produto ou serviço, estará comercializando-o de forma viral. De fato, na Internet, mesmo que você critique um produto, você o está comercializando de forma viral. Há uma razão por trás disso. Seja qual for o seu comentário, positivo ou negativo, ele faz uma coisa: aumenta o valor de recall do produto. As pessoas começam a identificar melhor a marca. O produto se torna mais pesquisável pela Internet. Portanto, o marketing viral sempre funciona.

Todos os sites de redes sociais são avenidas para produtos de marketing viral. Seus blogs são locais em que seu produto é comercializado de forma viral. Isso também acontece em fóruns e sites de compartilhamento de vídeo e foto. Seus artigos também são ferramentas de marketing viral. Então, você vê que o marketing viral não é um método isolado. Na verdade, é um termo genérico para as várias práticas de marketing que você emprega.

O marketing viral funciona porque informa potenciais compradores sobre o produto, para que comecem a pensar seriamente em comprá-lo. Melhora o valor de recall de um produto e o torna mais visível. Na Internet, um produto visível é um sucesso.

  
Método de ondas de maré de tráfego # 13
Abrindo mão
Dê e você receberá. Agora, onde já ouvimos isso antes?

Se esse ditado funciona em todos os aspectos da vida ou não, é uma questão de opinião pessoal, mas na Internet sempre funciona. Quando você doa algo, ajuda a trazer melhores perspectivas para o seu negócio online.

Mas, o que você pode dar? É altamente importante que sua oferta seja algo ou valor. Deve ser algo que um receptor apreciaria, porque é isso que aumenta sua credibilidade como provedor de serviços.

Você pode estar com uma dúvida em mente agora - como uma oferta ajuda a trazer tráfego ou negócios ao seu site?

Isso acontece através dos métodos de captura de leads. Quando você doa algo, coloca um link de onde as pessoas podem baixar o produto. Esse link os leva a uma página de captura de leads, também conhecida como página de compressão. Aqui, eles são convidados a optar com seu ID de e-mail para que possam obter mais brindes no futuro. São garantidas garantias de que seu ID de email não será vendido a mais ninguém e que o spam não será enviado a eles. As pessoas geralmente fornecem seus links porque sabem que receberão algo valioso gratuitamente. Quando você obtém esses leads, pode comercializá-los de outras maneiras, como email marketing.

Então, quais são as coisas que você pode dar? Até brindes sofrem surtos e refluxos em sua popularidade na Internet. Atualmente, as melhores coisas para doar incluem o seguinte: -

· eBooks

· Subscrições de boletim informativo

· Ofertas gratuitas de produtos de sites parceiros

· Listagens informativas

  
Método de ondas de maré de tráfego # 14
Yahoo! Respostas
Yahoo! Respostas (http://answers.yahoo.com/) é um local onde as pessoas fazem perguntas e outras as respondem. Em troca, eles ganham pontos. Os pontos que eles recebem podem ser usados ​​para fazer mais perguntas; eles não têm valor no mundo real. No entanto, essa é uma maneira incrível de responder às suas perguntas, porque você está principalmente pedindo a especialistas para ajudá-lo com coisas que você não conhece.

Este também é um ótimo lugar para os profissionais de marketing, pois eles podem exibir seus conhecimentos. Se alguém fizer uma pergunta referente à sua linha de negócios, você poderá respondê-la e melhorar sua credibilidade. Você também recebe exposição comercial, o que é mais importante, porque você pode postar seu link comercial na resposta que você fornecer.

Se você tem um Yahoo! já conta, você pode usar o mesmo para o seu Yahoo! Campanha de respostas. Você precisa apenas procurar perguntas (o que você pode fazer com palavras-chave) e depois postar suas respostas nelas.

Certifique-se de que suas respostas soem como a visão de um especialista sobre o assunto. Essa é uma ótima maneira de convencer as pessoas sobre seus conhecimentos; não deixe passar.

  
Método de ondas de maré de tráfego # 15
Squidoo
Embora o marketing do Squidoo seja um conceito muito novo na Internet, as pessoas se interessaram muito rapidamente por causa dos vários benefícios que possui. O fator novidade é um dos principais benefícios, porque poucos profissionais de marketing ainda usam o Squidoo e, portanto, a concorrência por esse método é baixa. Há também o argumento de que o Squidoo já tem uma classificação incrível no Google. Se você tem uma página do Squidoo, ou uma lente do Squidoo, como é chamada, as chances de obter uma boa classificação são altas.

Squidoo (http://www.squidoo.com/) é basicamente um site em que você pode colocar seu próprio conteúdo e promover seu produto ou serviço. A página que você cria é chamada de lente Squidoo. Você publica conteúdo aqui, com o link do seu site, e aguarda as pessoas chegarem até você.

Por que o Squidoo funciona? Por muitas razões, na verdade, mas uma das razões é que ele depende mais do conteúdo do que qualquer outra coisa. Vários outros métodos se tornaram populares para geração de tráfego e depois fracassaram, mas a novidade do Squidoo é que ele volta ao passado quando o marketing de conteúdo era o rei. Ainda é, e isso é amplamente demonstrado pela popularidade do Squidoo em trazer tráfego.

Obviamente, as regras gerais de conteúdo se aplicam. Escreva um ótimo conteúdo informativo e consolide-o usando ótimas palavras-chave.

  
Método de ondas de maré de tráfego # 17
USFreeAds
Muitos profissionais de marketing na Internet falam favoravelmente sobre USFreeAds (http://www.usfreeads.com/) e não sem razão. Este é um site de anúncios classificados que os profissionais de marketing usam para direcionar tráfego para seus sites. O site é usado para promover quase qualquer tipo de produto. Você cria um código HTML para o seu anúncio e o publica no site de onde é promovido. É aqui que o site traz os visitantes.

Você precisará se tornar um membro do USFreeAds; não é um serviço gratuito. Para se tornar um membro, existem três métodos diferentes. Há uma associação de ouro que custa US $ 10 por ano e uma associação premium que custa esse valor por mês. O terceiro método é uma associação gratuita, mas muito restritiva na maneira como você pode gerar tráfego através dela.

O anúncio não é diferente de outros anúncios criados na Internet. Mesmo aqui, você cria um título e codifica o anúncio para que os mecanismos de pesquisa o encontrem e classifiquem. Há também uma parte do conteúdo no anúncio em que você coloca o corpo principal do anúncio.

Um dos motivos pelos quais o USFreeAds é ótimo para gerar tráfego é que os anúncios criados nele nunca expiram. Além disso, o site é muito apreciado pelo Google, geralmente exibindo os anúncios para a posição número um em pouco tempo.

  
Método de ondas de maré de tráfego # 17
Craigslist
Craigslist (http://www.craigslist.com/) é um site de anúncios classificados de alta reputação, uma ferramenta de marketing formidável, pois pode gerar um grande volume de tráfego. Hoje, o Craigslist é amplamente conhecido como o site de publicidade mais popular conhecido por seres humanos. É uma pesquisa de classificados específicos de uma cidade, mas possui uma abordagem abrangente - atualmente, os anúncios do Craigslist são específicos para mais de 450 cidades e novas cidades são adicionadas constantemente. Há cerca de 7 bilhões de visualizações de página no Craigslist todos os meses e cerca de 20 milhões de pessoas visitam os sites anunciados no Craigslist todos os meses. Tudo isso torna muito fácil entender por que o Craigslist é uma das ferramentas de marketing mais favorecidas.

Quando você cria um anúncio do Craigslist, a maioria das mesmas regras se aplicam a outros sites de anúncios. Você precisa garantir que o título seja cativante, que você tenha boas meta tags definidas, que as palavras sejam poucas e diretas, etc. Com o Craigslist, você pode criar um link para o site principal e usar a tag Do Follow. Ao vincular o anúncio ao site principal, você deve fornecer um texto âncora. O texto âncora é selecionado após uma análise cuidadosa e é muito relevante para o site do anúncio.

Google Analytics (http://analytics.google.com/) é uma ferramenta importante que você pode usar em conjunto com o Craigslist. Isso ajuda você a saber de onde vem o tráfego. Depois de saber quais são seus pontos de acesso de tráfego, você pode excluir os anúncios que não estão gerando uma boa quantidade de tráfego e se concentrar naqueles que o fazem.

A publicação de anúncios no Craigslist não ajuda apenas a tornar seu site visível na Internet; também ajuda a melhorar seu SEO. Isso ocorre porque à medida que mais pessoas clicam no seu anúncio, sua popularidade na Internet aumenta.

O Craigslist é uma das melhores coisas que um profissional de marketing pode fazer; você certamente não deve perder esta.
  
Método de ondas marés de tráfego # 18
Digg
Digg (http://www.digg.com/) é um site de rede social com uma diferença. O principal herói aqui é o conteúdo, que são artigos de rotina. O Digg é um site onde as pessoas podem encontrar coisas de que gostam e recomendá-las a outras pessoas. Essas pessoas geralmente promovem coisas que eles acham que seus amigos ou contatos gostariam. Se você pensar bem, o Digg poderá ser explorado ao máximo, se você tiver um ótimo conteúdo do qual tenha certeza de que as pessoas estarão falando.

Existe um sistema interno de classificação no Digg. Quanto maior o número de vezes que seu conteúdo é pesado, maior é sua popularidade e maiores são as chances de ele chegar à primeira página do Digg. O sistema é colocar seu conteúdo e aguarde 24 horas para ver quantos votos ele recebe. Este é o critério para que seja exibido na página principal ou não.

A quantidade de popularidade que o Digg pode trazer para o seu site é impressionante. Conseguir um salto de cerca de 10.000 a 15.000 visitantes é bastante natural, mas há pessoas que receberam até 200.000 visitantes extras através do Digg.

O conteúdo que você coloca no Digg está na forma de um artigo. O artigo deve ser algo que as pessoas gostem de ler. Algumas das melhores coisas que você pode colocar no Digg incluem: -

· Notícias de Última Hora

· Guias de instruções

· Listas Informativas

· Histórias

· Fatos e figuras
…e tal. Você pode escrever qualquer coisa, desde que seja relevante para o seu setor e tenha certeza de que as pessoas gostarão de ler sobre isso.

Uma vez que eles fazem, você está no acerto de contas. As pessoas vão cavar o que você escreveu, o que o tornará popular para os outros e você ganhará melhor visibilidade.

  
Método de ondas de maré de tráfego # 19
StumbleUpon
StumbleUpon (http://www.stumbleupon.com/) é mais um grupo de sites de favoritos sociais que os intrépidos profissionais de marketing na Internet não podem ignorar. Este é um site no qual você pode fazer as pessoas tropeçarem no seu blog, independentemente de estarem ansiosas ou não por isso.

A maneira de começar com o StumbleUpon é primeiro ter um blog rico em conteúdo e informações. É ótimo se o blog estiver dentro de um nicho específico. Quando o blog estiver pronto, o StumbleUpon será usado nele. Isso ocorre na forma de uma barra de ferramentas que você baixa e instala no site deles.

Depois que a barra de ferramentas StumbleUpon for instalada no blog, as pessoas começarão a avaliar seu blog nele. Quanto maior a classificação, maiores são as chances de você ser notado na Internet.

O StumbleUpon tem uma perspectiva muito próxima do Digg, mas, embora o Digg seja de natureza mais ampla, atendendo a todos os setores da sociedade, o StumbleUpon é usado principalmente por profissionais de marketing de nicho.

  
Método de ondas de maré de tráfego # 20
Social Bookmarking
Os marcadores sociais são quando alguém se depara com um site e o coloca como favorito para referência futura. No mundo em que vivemos, as pessoas não querem apenas manter o que gostam dos outros. De fato, quanto mais cedo um site for adicionado como marcador, melhor será porque isso significa que muito mais visitantes acessarão seu site.

Digg e StumbleUpon são sites de bookmarking social, mas existem muitas diferenças em ambos. Digg é principalmente para o público em geral, que quer saber sobre várias coisas. O StumbleUpon ajuda a definir nichos para que um redemoinho de tráfego direcionado possa visitar sua oferta na Internet.

O mundo em que vivemos é o mundo da Web 2.0. As pessoas têm todas as opções necessárias para descobrir produtos na Internet antes de decidirem comprá-lo. É aqui que os marcadores sociais são úteis. Se as pessoas realmente gostam de um produto, certamente o recomendam para outras pessoas.

  
Conclusão
Portanto, agora você tem os 20 marketing de Internet mais importantes, está prestes a se tornar um profissional de marketing de Internet imparável.

Para o seu sucesso!

